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LE CLIC
ET LE VOTE

Les réseaux sociaux avaient-ils annonce le verdict des urnes 7
Dossier éditorial professionnel - version de travail éditable

Préambule
Quand les données numeriques rencontrent les urnes

A la lecture du rapport de la Haute Autorité de la Communication Audiovisuelle (HACA) consacré
aux réseauy sociaux et a la communication politique, la rédaction de L'ODJ Média a été interpellée
par une question simple en apparence, mais redoutablement complexe ; ce que nous observons
sur les écrans permet-il, méme partizllement, d'anticiper ce qui se produit ensuite dans les umes ?

Le rapport de la HACA offre en effet une photographie particuliérement instructive de la présence
numérigue des partis politiqQues marocains. Sur la période allant de janvier & mai 2026, donc en
dehors de la campagne électorale proprement dite, il mesure leur activité sur Facebook, TikTok, X,
YouTube ainsi que sur leurs sites officiels : nombre de publications, abonnés, vues, interactions,
engagement et intensité de production éditoriale.

Mais la HACA ne prétend pas transformer ces données en pronostic électoral. Ce n'était ni I'objet ni
la vocation de son etude.

C'est précisément a partir de cette frontiére que L'ODJ Média a sollicité I'Alliance des Deux
Intelligences (A2l).

La mission configée & 'A2| a consisté & reprendre ces données publiques, a les organiser, les
normaliser et les confronter, aprés le scrutin du 23 septembre 2026, aux résultats effectiverment
obtenus par les formations politigues. Non pas pour refaire 'élection aprés '&lection, encore mains
pour prétendre gu'un « like » équivaudrait & un bulletin de vote, mais pour rechercher d'éventuelles
comrespondances, divergences et anomalies entre puissance numérique et puissance électorale.

De cette expérimentation est né ce dossier spécial :

LE CLIC ET LE VOTE

Les réseaux sociaux avaient-ils annoncé les résultats des législatives 2026 7
Pour conduire cette lecture, I'421 a travaillé sur une chaine volontairement simple :
VISIBILITE — ENGAGEMEMNT — MOBILISATION — VOTE — SIEGES
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A chacune de ces étapes, cependant, une rupture peut intervenir. Etre visible ne signifie pas
nécessairement convaincre. Faire réagir ne signifie pas mobiliser. Mobiliser une communauté
numérigue ne signifie pas la faire voter, Et obtenir beaucoup de voix ne se traduit pas
meécaniguement par une proportion équivalente de sidges.

C'est pourquoi ce dossier repose sur une régle méthedologique fondamentale
Audience # influence # électorat # siéges.

L'AZl a ainsi élabore, pour les besoins de cette expérimentation éditoriale, des indices et matrices
de travail permettant de comparer les partis selon une grille commune. 15 ne constituent ni des
indicateurs officiels ni des instruments de sondage. Ce sont des oufils expérimentaux d'analyse,
dont les définitions, formules, pondérations, limites et précautions dinterprétation sont exposées
dans le glossaire méthodelogigue publié a la fin de ce dossier.

Cette confrontation fait apparaitre plusieurs profils @ des partis dont la puissance numérique semble
relativement cohérente avec la performance électorale ; d'autres dont l'audience numérique parait
avoir até insufisamment convertie dans les urnes ; d'autres encore dont les résultats électoraux
sont nettement supéreurs a ce que leur faible visibilité numérique aurait pu laisser imaginer.

Et c'est peut-&tre 12 que réside l'enseignement le plus intéressant.

Le numérique racente quelgue chose de [a politigue marocaine, Mais il ne raconte pas toute la
politigue marocaine.

Le terrain, les structures partisanes, les candidats, les réseaux locaux, la sociologie électorale, les
territoires, la notorigté personnelle, 'abstention et les mécanismes du serutin continuent de peser
lourdement entre le clic et le bulletin glisse dans 'urne.

Ce dossier n'est donc pas un palmarés des « meilleurs partis sur les reseaux sociaux », Il est une
expérience de lecture croisée entre deux Maroc politiques : celui gue l'on observe sur les écrans et
celui gui s'exprime dans les urnes. Avec une interrogation gui restera volontairement ouverte jusqu'a
la dernigre page :

En 2026, fallait-il regarder les réseaux sociaux pour savoir qui allait gagner... ou fallait-il
précisement regarder au-dela des réseaux sociaux 7

Confronter la photographie numéngque dressee par la HACA entre janvier et mai 2026 4 la higrarchie issue des
legislatives du 23 septembre 2026. Le dossier ne cherche pas a prouver que les résaaux sociaux font gagner une
élection : il mesure les écarts entre visibilité, engagement, mobillisation et représentation parlemeniaine.

HACA = observation quantitative et descriptive hors campagne. Résullats électoraux = données définitives du
ministére de I'intérieur. Towte relation enfre performance numénque et siéges est interprétée comme une
assocation ou un signal, jamais comme une causalite,

Seurces principaies  HACA, & Les rdpsaus 3ocaus gl b commuricalion pelligee | enlg oppanunibés dinluencs el risgues de dagnkemaben =, 3005 | Mnisdne ce
Pirbdneur ¢ Manc ma, Msuts s défirtits des legeialies 2026,
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Mode d’emploi du dossier

Entre janvier et mai 2026, la HACA a chservé la présence numerique de douze partis représentés & la Chambre issue
de 2021, sur Facabook, TikTok, X, YouTube et leurs sites officiels. Le choix de cetle période visail précisément 4 éviter
I'effervescence éleciorale et a phatographier les pratiques ordinaires - awdience, interactions, engagement, régularité et
qualilé de présence.

Le 23 saptembre 2026 fournit une saconde photagraphie, cefte fois électorale. Les résultats définitifs placent le PAM en
téte avec 07 siéges, devant le RNI (B6), Istiglal (65), le PJD (54), le MP (20), I'USFP (26), le PPS (19}, IUC {17), le
MDS [B), I'Alliance de la gauche (B) et le FFD (2), auxquels s'ajoutent o autras formations non comprises dans
I'&chantillon HACA.

Le fil rouge de ce dossier tient en cing mots © visibllité, engagement, mabllisation, conversion, siéges. A chaque étape.
une partie de l'audience numerigue peut se perdre, se transformer ow &ire compensée par des ressources hars ligne ©
implantation territonale, &lus oeaux, militante, noloridld, réeeaus socauy réels, capacld a prézenter des candidals et
dynamique de campagne.

Les indicateurs numérigues ne sont pas parfaitement homogénes, Le taux Facebook présenté par la HACA ast
rapporié aux abonnés sur lensemble de la péricde | il peul dépasser 100 % lorsgue a base d'abonnds est pelite. Sur
TikTak, le taux est calculé a partir des interactions rappartées aux vues. Comparer directemeant ces taux entre
plateformes serait donc rompeur. Les articles privilégient les volumes bruts el la logigue propre & chague réseau.

Enfin, I'ndica L'O0U) de puissance numérique et 'indice de convarsian lectorala doivent rester des outils éditoriaux
experimeniaux. lIs servent & visualiser des ecarts, non a attribuer une cause aw vote, La version publiable devra
accompagner bout indice d'un encadré méthodologique et publier ses pondérations.
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P A M SIEGES
Parti Authenticité et Modernité BU 3 59 8 97
Le convertisseur Im:égral - = |

DONNEES NUMERIQUES : HACA, JANVIER-MAI 2026 - INDICES L'ODJ w1.00

FACEBOOK
562 000 abonnés - 330 publications - 390 733 interactions - engagement 69,52 %
TIKETOK 52 vidéos - 1 911 992 vues - 50 716 interactlons
X (ex-Twitter) 10 700 abonnés - 39 interactions
YOUTUBE 47 200 abonnés - 130 vues - O interaction
SITE OFFICIEL 948 articles publiés
REPRESENTATION PARLEMENTAIRE DIAGNOSTIC LOD)

Puissance numérgque slevée et premiere place

8? &leckorale : convergence nette, sans démontrer
3 i

de causalité.
2021 2026

COMMENT LIRE LES INDICES 7

IDH . indice compasite /100, normalization logarithmigue ; pondérstions | Facebook 35 %, TikTok 25 %, YouTube 15 %,
X 10%, Web 15 % ICE ; 50 + 0.5 x (EFM — IDM ), avec EPN fondé sur les siges. Un score supdriaur & 50 indigua une
sur-conversion relative | inférieur a 50, une sous-conversion relative.

POINT DE VIGILANCE

Audience # influence = électorat = sikges. La comparaizon est descriptive et rétrospective : elle ne démantre:
aucune causalite entre schviteé numerigue et resultat electoral.

Source numérigque : HACA 2026 | Rasultats : Ministéra de I"Intérieur, 23 septembre 2026
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PAM — Quand la puissance numérique rencontre la victoire

électorale

Le parti arrivie en téte des I&gislatives &tait déja, avant la campagne, I'un des acteurs les plus performants de
I'tcosysiéme numérnique partisan.

Le PAaM offre le cas le plug spectaculaire du dossier, parce que les deux photographies semblent se répondre. Entre
janvier et mai 2026, il domine Facebook en volume d'interactions avec 380 732 reactions, commentaires et partages,
devant le PJD et le RNI. Sur TikTok, I'écart devient considerable © 1 911 892 vues et S0 716 interactions pour 52

publications. La HACA estime que le parti capte & lui seul prés de B0 % des vues cumulées des six formations
observées sur cette plateforme.

Quelques mais plus tard, le PAM armive en téle des laégislatives avec 97 sieqes, soit dix de plus gu'en 2021, La tentation
est immédiate : TikTok aurait annonce la victoire, Ce serail aller trop vite. Le rapport HACA ne mesure ni lintention ce
wate, ni la compasition sociologique des audiancas, ni leur localisation électorale. Una vue n'ast pas un électaur et une
interaction n'est pas un bulletin,

Ce que les données permetient néanmains de dira est plus intérassant. Le PAM ne se contente pas d'une grosse
communadte héritée. Sur Facebook, ses 562 000 abonnés générent davantage d'interactions que les 1.2 million dw
PJD ou les 1,4 millian du BRI Sur TikTak, il oatient un rendament remarguable avec un woluma de publication bien
inférieur & celui du RM|. La question devient donc celle de |a pertinence du contenu, de sa circulation et de sa capacite
& toucher au-dela du noyau militant,

Le site officlel compléte ce dispositif avec 848 articles, solt 24,5 % de l'activité éditoriale mesurée par la HACA, Le part
associe ainsi réseau sooial de masse, plateforme virale et production institutionnelle, Cette cohérence mulficanale
constitue probablement le trait le plus solide & retenir @ la communication n'est pas concaentrée sur un seul tuyau,

Le réguliat élecioral ne valide pas pour autant une théorie de la vicioire numerique, Il indique seulement gu'ici,
contrairement & d’awvtres partis, pukssance digitale et puissance parlementaire avancent dans la méme direction. Pour
comprandre la convearsion, il faudrait ajouter les données tarritariales, les candidatures, les résultats par circonscrigtion
el I'dvolution pendant la campagne. Le PAM est donc moins la preuve gue « TikTok fait gagner » que le meilleur cas
pour &tudier comment une force paliique peut aligner communication numéngue et organisation électorale.

A RETENIR 1

Facebook : 380 713 interactions, premier volune de Méchantillon HACHA

A RETENIR 2

TikTok - 1911 952 vues aver 52 publications ; prés de B0 % des vwes des six partis absereds.

A RETENIR 3

Légmlativas 2028 - 87 sidges, conbre BT en X121, sod +10

FIL ROUGE

Chez & PAM. la puissance numérigue ne remplace pas @ puissance poliligue - elle samble I acoampagner.
POINT DE VIGILANCE

Me @mais éoire que TikTok a cause la vichaine. Les données élabissent une concomitance, pas un lisn causal.

Souroes ; HADA 2026, lableaux Fecrbook T Tok & synihdse rumérgue ; Minsia de Pinbdraur, nisuliads difiniifa 2028
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Istiqglal

Parti de I'lstiglal 65

2024
La revanche du terrain

DONNEES NUMERIQUES : HACA, JANVIER-MAI 2026 - INDICES L'ODJ w1.0

FACEBOOK
156 000 abonnés - 306 publications - 97 344 interactions - engagement 62,40 %
TIKTOK 1 vidéo - 765 vues - 9 interactions
¥ (ex-Twitter) Inactif dans la synthese HACA
YOUTUBE Inactif dans la synthase HACA
SITE OFFICIEL 1 article publié

REPRESENTATION PARLEMENTAIRE DIAGNOSTIC LOD)

Una amprainte r-umt':nqu:.! concentrée sur
81 65 s e
2021 2026

COMMENT LIRE LES INDICES ?

IDH . indice compasite /100, normalization logarithmigue ; pondérstions | Facebook 35 %, TikTok 25 %, YouTube 15 %,
X 10%, Web 15 % ICE ; 50 + 0.5 x (EFN — DM ), avec EPN fondé sur ks sidges. Un score supdrieur & 50 indigua une
sur-conversion relative | inférieur a 50, une sous-conversion relative.

POINT DE VIGILANCE

Audience # influence = électorat = sikges. La comparaizon est descriptive et rétrospective : elle ne démantre:
aucune causalite entre schviteé numerique et resultat electoral.

Source numérigue ; HACA 2036 Résultats nistere da I"Intériaur, 23
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Istiglal — La revanche du terrain sur I'algorithme

Troisiéme force parlementaire avec 65 sigéges, l'lstiglal rappelle qu'une élection se joue encore trés
loin des seuls écrans.

Dans notre dosser, llstiglal est le contre-exemple ke plus utile & toute eclure déterministe du numéngue. La HAGA lui
attribue 156 000 abonnés Facebaok et 97 344 interactions entre janvier et mai 2026, Ce volume d'interactions est
significatif au regard de la tille de sa communauié et le rapport dasse le parti, avec le PAM, parmi les formations
comhbinant audience et engagement glevés sur Facebook,

Mais dés que 'on guitte Facebook, la phatographie change brotalement. Sur TikTok, 'lstiglal ne compte gu'une
publication pendant la periode eludige - 765 vues et neuf interactions. Dans le tableau de synthése, les autres grandes
plateformes apparaissent inactives. La présance numérique sbservéa ast danc peu diversifide, rés doignée de la
atratégie multicanale du PAM, du RNl ou du PPS.

Le serufin du 23 saplambre raconta pourtant une autre histoire. Avec 65 siéges, 'stiglal tarmine troisidme, a un siégea
du RMI. Il recule certes par rapport aux 51 siéges de 2021, mais conserve une force parlementaire rés supérieure a ce
que pourrait laisser imaginer une lecture exclusivement fondée sur la largeur de son empreinte digitale.

C'estici qua le dossier doit quitter 'écran. Un parti poliigue dispose da ressaurces que les plateformes ne vaient pas
implantation teritonale, dlus, sections locales, réseaux militants, mémoire politigue, familes dectorales, candidats
connus dans leur circonscriplion et capacité de makilisation le jour du scrutin, L'hypothése éditeriale n'est donc pas que
I'letiglal serait = mauvais » numénquenant, mais gue son rendament poliique repose davanlage que d'aulres sur ces
actifs hors ligne.

Facebook nuance toutalois catte conclusion. Aves 97 344 inleractions pour 156 000 abonnds, le parl mantre gu'une
awdience plus petite peut &tre trés réactive. La bonne question n'est donc pas | combien d’abonngs 7 Elle devient ; gui
sont-ils, oo vivent-ils, 3 qual point sant-ils palitisés et peuvent-ils &re mabilisés ? La parformance istiglalianna nous
oblige ainsi & distinguer la tzille d'une audience de sa densite politique.

Cette fiche est essentielle & 'équilibre du dossier. Sans ella, « Le clic et | vate » risguerait de devanir une célébration
technologique. Ave: elle, ke terrain revient au centre - le numérique peut amalifier une force, mais il ne résume pas une
organisation.

Facebook : 156 000 abonnés e 67 344 inleractions sur la péricde HACH.

TTok . une geule publication, TES vues e B inleractions.

Legislatives 2028 © 65 sisges ; lrolsdme e parementaire.

La performance dlectorale de ['|atigial rappelle que Parganisaion temiboriake reate une infrastructure soliigue que les mélmgues scciales
miesirent mal.

Le deasier ne dispose pas, dang le ragparl HACA, de donndes lerritoriales permettan Gl ke B5 sigges 3 'ancrage ecal || g'agh d'une
hypotheese axplicatroe & dooumenier, pas d'un fail mesuns.

Seunes  HACA J026, syniian & sralves FacsboolTiNTow | Mirisstoa oo linlénier, reuRats a8 nidfe 006
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PJD

Parti de la Justice et du Développeme 64,6 54

2036

Le revenant connecté

DONNEES NUMERIQUES : HACA, JANVIER-MAI 2026 - INDICES L'ODJ w1.0

FACEBOOK
1 200 000 abonnés - 733 publications - 336 268 interactions - engagement 28,02 %
TIKETOK Inactif dans |la synthése HACA
X (ex-Twitter) Inactif dans la synthese HACA
YOUTUBE 101 000 abonnés - B00 285 vues - 21 BOO interactions
SITE OFFICIEL 1 849 articles publiés
REPRESENTATION PARLEMENTAIRE DIAGNOSTIC LOD)

Facebook, YouTube ot le site officiel dessinent

13 5 4 une infrastructure numérique dense avant le
-

fort rebond électoral.
2021 2026

COMMENT LIRE LES INDICES 7

IDH . indice compasite /100, normalization logarithmigue ; pondérstions . Facebook 35 %, TikTok 25 %, YouTube 15 %,
X 10%, Web 15 % ICE ; 50 + 0.5 x (EPN — DM ), avec EPN fondé sur les sidges. Un score supdrieur & 50 indigua une
sur-conversion relative | inférieur a 50, une sous-conversion relative.

POINT DE VIGILANCE

Audience # influence = électorat = sikgges. La comparaizon est descriptive et rétrospective : elle ne démantre
aucune causalite entre schviteé numerique et resultat electoral.

Source numérigque : HACA 2026 | Résultats : Ministéra de I"Intérieur, 23 septembre 2026
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PJD — Le retour électoral avait-il commencé sur les écrans ?

Le PJD pesse de 13 a 54 sieges. Avant la cempagne, son ecasystéme numarnque maontrait deja une activité
axceplionnelle.

Le PJD est probablemant le2 cas le plus stimulant pour une lecture en termes de « signal faibile «. En 2021, il avait subi
un affondrament historique, passant 4 13 siéges. En seplambre 2026, il en oblienl 54, soil un gain de 41, Entra les
deux, la photographie HACA de janvier & mal 2028 montre un parti qui n'a jamais désend I'espace numeangue.

Sur Facebook, ke PJD dispose de 1,2 million d'abonnés et génére 336 268 interactions a partir de 733 publications. |l s
classe deuxigéme en inferactions, dermiére le PAM. Sur YouTube, il compte 101 000 abannes, 800 285 vues et suriout 21
B00 interactions, de trés loin ke volume le plus marquant dans le tableau de synthise. Mais e chifire le plus frappant se
trouve sur son propre site © 1 849 adicles en cing mois,

A i seul, 1z PID représente 47,9 % de lactivité éditoriale des sites parteans observis par la HACA. Celle donnée ne
mesure pas la gualité des aricles ni leur audience, et le rapport le précise implicitement en parlant d"activité éditoriale.
Elle dit cependant quelque chose de la capacité organisationnelle | produire, alimenter, archiver el maintenir un flux
politique regulier.

Peut-on v voir les prémices du retour électoral ? Oui, 4 condition d'employer le conditicnnel. Une infragtruciure
numerigue active peut entretenir une communauts, remetire en crculation des cadres dinterprétation, mainienir be lien
avec les sympathisants et préparer une remebilisation. Mais les données HACA s'armélent en mai et ne mesurant ni les
intentions de vote, ni la campagne, ni les dynamigues locales qui ont produit les 54 siéges.

Le PJD présente aussl une singulanté stratégique @ il ne dépend pas de TikTok. Dans le tableau de synthése HACA, |
parti y est inactif, 3a force repose davantage sur Facebaok, YouTube et san site, soit un écosysteme plus traditionnel,
mais qui permet des formate longs, une continuité dditeriale et une relation aves un public daja paliiss.

Le cas PJD pose ainsi une question plus proforde que celle de la viralité ;| pour remobiliser un électarat, faut-il
nécessairermnent conguérr de nouvelles audiences ou peut-on &'abord réactiver une communaute existante 7 Cest
peut-&tre 1a que le numérque du PJD devient politiguement intéressant.

Faoebook : 1,2 milion dabannés, 733 publications et 335 260 nermctions

Sine officiel ; 1 829 articles, soit 47,9 % de l'activité éditeriale mesurée,

Legsiatees - 13 sitpes en 221, 54 an 2026, soit +41.

Le nurmnérigue du PUD ressemble mains & uwne campagne virale qu' ure infrasirchurs permansnte de remohiisation.

Me pas transformer© la forle activilé dibarale en prevve deflicacite : le mpport mesure [2 production, pas Fasudience réelle des articles ni leur
effed sur le wobe,

Souroes | HACA 2026, abtieaus. Facebook, YouTute et sies | Ministéoe de | iriéneur, résultsts défnibhs 2026,
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Rassemblement National des Indépen 83,6 66

2036

Laudience ne suffit pas

DONNEES NUMERIQUES : HACA, JANVIER-MAI 2026 - INDICES L'ODJ w1.00

FACEBOOK
1 400 000 abonnés - 371 publications - 177 470 interactions - engagement 12,68 %
TIKETOK 686 vidéos - 101 910 vues - 1 095 Interactions
X (ex-Twitter) 31 400 abonnés - 106 interactions
YOUTUBE 27 000 abonnés - B51 944 vues - 742 interactions
SITE OFFICIEL 524 articles publiés
REPRESENTATION PARLEMENTAIRE DIAGNOSTIC LOD)

Trés forte présence multicanale, mais |'intensits

10 2 66 d'interaction n'est pas proportionnelle au
-

valurme publié,
2021 2026

COMMENT LIRE LES INDICES 7

IDH . indice compasite /100, normalization logarithmigue ; pondérstions | Facebook 35 %, TikTok 25 %, YouTube 15 %,
X 10%, Web 15 % ICE ; 50 + 0.5 x (EFM — DM ), avec EPN fondé sur ks sidges. Un score supdriaur & 50 indigua une
sur-conversion relative | inférieur a 50, une sous-conversion relative.

POINT DE VIGILANCE

Audience # influence = électorat = sibges. La comparaizson est descriptive et rétrospective : elle ne démantre
aucune causalite entre schvite numerigue et resultat electoral.

Source numérigque : HACA 2026 | Résultats : Ministéra de I"Intérieur, 23 septembre 2026
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Infographie L'O0 Média — RN — donndes congolidées

DOSSIER SPECGIAL © LE CLIC ET LE YOTE

RNI — Quand la taille de I'audience ne garantit plus la premiere

place

Le RMI posséde 'une des empreintes numénques les plus larges de l'dchantillon, maks perd 36 siéges entre 2021 et
2026,

A premigre vue, le RN deyrail &tre le champion naturel de [a puissance numérigue. La HACA recense 1,4 million
d'abannes sur Facebook, le plug grand nombre de Méchantillon, 31 400 abanneés sur X, 27 000 sur YouTube et 15 200
sur TikTok. Le parti est présent partout, publie beaucoup at disposs d'une capacité de diffusion que peu de concurrents
peuvent egaler.

Pourtant, les meédriques d'engagement raconient une histoire plus nuancée. Sur Facebook, le RNI génére 177 470
interactions  un volume important, mais inférieur au PAM et au PJD malgre une audience supéneure, Sur TkTok, le
contrasie est encore plus nel. Le parti publie BBE vidéos entre janvier el mai, soit de trés kin le plus gros volume des
six formations étudiges, mais ne cumule gue 101 810 vues et 1 095 interactions. Son taux d'engagement TikTok, 1,07
%, esl le plus faible de Méchantillon.

La HACA formule elle-méme le diagnostic : le RM| mise davantage sur la frequence de publication que sur lNintensite de
l'interaction. Yoda une distinction décisive pour notre dossier. Une organisation peul cocuper |'espace sans
nécessairement suscitar une réaction proportionnelle 4 son effort de communication,

Le 23 saplembre, le RNI obtient 66 sibges, deuwxidme derrére la PAM. Surtout, il passe de 102 sidges en 2021 4 66 en
2026, soit une perte de 36. |l serait simpliste d'en déduire que sa stratégie numérique a échoué : I'élection sanctionne
ou récompense un bilan, des candidats, des dynamigues locales et une conjoncture politique que les chiffres sociaux
ne peuvent iscler.

En revanche, ke cas RNI permet de démonter une idée trés régpandue dans la communication politigue @ plus de
conteny n'equivaut pas automatiquement & plus dinfluence, Sur TikTok, 686 publications produisent beaucoup moins
de vues que les 52 publications du PAM. La comparaison ne dit pas pourguol, mais elle impose de s'intéresser 4 la
perinence éditoriale, au format, au ciblage et 4 la capacite d'un contenu & circuler organiquement.

Le RN reste une grande force numéngue et une grande force parlementaire. Mals | nous enselgne que Féchelle ne
protege pas de la sous-performance relative. Dans 'économie de attenticn, la présence est une conditian ; elle n'est
plus ure garantie.

Faceback : 14 milion dabanrgs, mais 177 470 nleraclions, derigére PAM el PID.

TiTok © 685 pubications pour 101 390 wuas | 18w dengagamant HACA da 1,07 .

Légielatives - 102 sidges an 2021, B8 en 20245, soil -36.

L& RMI mionlre la dilféramnss enlie dccuper massivernent I'espacs muméngue of converlir celte prasence an inlensilé d'atantian

L& recul @eciorsl ne peut pas &fre Impulé au numérique. Le Basslar tofl séparer performmance de cammaunicaton at ugemant élactoral surla
parli & paisair.

Sources | HADA 2026, lableaux Facobook TRTokOGouTube | Minsiéne de Flnkdreurn, resultals dofintits 2025
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MP

Mouvement Populaire 29

Petit réseau, gros taux

DONNEES NUMERIQUES : HACA, JANVIER-MAI 2026 - INDICES L'ODJ w1.0

2036

FACEBOOK
& 500 abonneés - 77 publications - 8 814 interactions - engagement 135,60 %
TIKTOK 3 vidéos - 56 B36 vues - 1 397 Interactions
X (ex-Twitter) Inactif dans la synthese HACA
YOUTUBE 2 410 abonnés - 73 473 vues - BE3 interactions
SITE OFFICIEL 110 articles publiés

REPRESENTATION PARLEMENTAIRE DIAGNOSTIC LOD)

Le cas padagogique du dossier @ un taux
2 3 - 2 9 :F:;;:::;:m peut provenir d'une petite base
2021 2026

COMMENT LIRE LES INDICES 7

IDH . indice compasite /100, normalization logarithmigue ; pondérstions | Facebook 35 %, TikTok 25 %, YouTube 15 %,
X 10%, Web 15 % ICE ; 50 + 0.5 x (EFM — DM ), avec EPN fondé sur les sidges. Un score supdriur & 50 indigua une
sur-conversion relative | inférieur a 50, une sous-conversion relative.

POINT DE VIGILANCE

Audience # influence = électorat = sibges. La comparaizson est descriptive et rétrospective : elle ne démantre:
aucune causalite entre schvite numerique et resultat electoral.

Source numérigue ; HACA 2036 Resultats : Minkstéra da I"Intériaur, 23 saptem b
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Infographie L'O0J Média — MP — donndes consolidées

DOSSIER SPECGIAL © LE CLIC ET LE YOTE

MP — Petit réseau, gros taux : le piége des pourcentages

Le Mouvement populaire illustre & merveille pourguoi un taux d'engagement spectaculaire doit fovjours &tre repparie a
la taille de la base.

Le chiffre attire imm&diatement I'ogil ; 1356 % d'engagement Facebock dans le tableau de synthése HACA, Pris
isohérmant, il pourrail faire craire gue le Mouvemen! populaire posside la communauls la plus mobilisée du Maroc
politique. Le rapport faumnit lui-méme la clé © avec seulement & 500 abonnés, ke dénominateur est trés faible et
ceraines publications peuvent toucher bien au-deld de la base dabonnés.

Sur Facebook, ba MP publie 77 fois et genére 8 814 interactions. C'est respectable au regard de la taille du compte,
mais rés eloignd en volume des grands partis. Le taux supérieur a 100 % n'est donc m ung emeur ni une preuve de
domination : o'est leffet mécanique d'un indicateur calculd sur l'ensemble des interactions rapportées 4 une petite
communaute.

TikTok apporte un autre elément intéressant. Le MP ne publie que trois vidéos pendant la périnde observée, mais
celles-ci cumulent 56 B36 vees el 1 387 interactions, s0il 2,46 % d'engagement. Le résullat suggere gu'un pett volume
de contenus peut rencontrer une farte circulation. Mais la HACA appelle elle-me&me a la prudence : les données du MP
sonl insuffisantes pour élablic un diagnastic robuste et nécessiteraiant un suivi plus long.

Dans les umes, le parti obtient 29 siéges, contre 28 en 2021, La stabilile électorale contraste avec la volatilité de ses
indicataurs numeériquas. C'est précisément ca qui rend son cas paédagagique © un tawe trés éevé sur une plateformea ne
se traduit ni par une vague electorale ni par une hiérarchiz nationale équivalente.

Le MP permet ainsi d'expliquer au lecteur une notion souvent mal cormprize | lengagement relatif et le volume absolu
ne racontent pas la méme chase. Une pefite communaute peut étre extrémement active sans peser autant qu'ung
communauté plus large mais moins réactive. A linverse, une vidéo virale peut toucher des parsonnes qui n'ont aucune
intention de voter paur le parti qui I'a publae,

Paur L'ODJ, ke cas MP doit devenir lencadré méthodologique vivant du dessier. || rappalle que les pourcentages
impressionnants doivant étre lus avec leur dénominateur, leur durée d'observation et le nombre de contenus
CONCAInGS,

Fapabook | 6 500 abonnes, 8 B14 inleractions el un laux global de 135,65 %,

TTok | seuemant 3 vidéos, mais 58 836 vues e 1 367 interaclions.

Légeslativas - 29 skpan an 2026, contre 28 en 2021,

Le MF ast la démonstralion gue intansiba slatstgue dune petite besa ne doit jamais e condondus avec une masse &leciorale.

La HACA juge ele-méme le dannées TTok du MP insuMaantes pour un diagrostic robuste. Touts conclusion dait dond resber exploraioine.
Eouroes | HALA, 2026, analyses Facebook ot TRTok | Minslée de Finkéricur, resutals cehnitis 2025
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USFP -

Union Socialiste des Forces Populaires 47:4 26

La petite anomalie X

DONNEES NUMERIQUES : HACA, JANVIER-MAI 2026 - INDICES L'ODJ w1.0

2036

FACEBOOK
145 000 abonnés - 193 publications - 24 835 interactions - engagement 17,13 %
TIKTOK Inactif dans la synthése HACA
X (ex-Twitter) 3122 abonnes - 9 265 vues - 253 interactions
YOUTUBE Inactif dans la synthase HACA
SITE OFFICIEL 142 articles publiés
REPRESENTATION PARLEMENTAIRE MAGMNOSTIC LOD)
Une audience modeste sur X mais
3 4 2 6 proporbionnellement réactive : cela ne
-3 représenbe pas le cerps électoral,
2021 2026

COMMENT LIRE LES INDICES ?

IDH . indice compasite /100, normalization logarithmigue ; pondérstions | Facebook 35 %, TikTok 25 %, YouTube 15 %,
X 10%, Web 15 % ICE ; 50 + 0.5 x (EFM — DM ), avec EPN fondé sur les siges. Un score supdrigur & 50 indigua une
sur-conversion relative | inférieur a 50, une sous-conversion relative.

POINT DE VIGILANCE

Audience # influence = électorat = sibges. La comparaizson est descriptive et rétrospective : elle ne démantre:
aucune causalite entre schviteé numerique et resultat electoral.

Source numérigue ; HACA 2036 Resultats : Minkstéra da I"Intérieur, 23 saptedmbr
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DOSSIER SPECGIAL © LE CLIC ET LE VOTE

USFP — Sur X, une petite communauté qui réagit

L'USFF n'a pas la plus grande sudience numerique, mais son comportement sur X montre que |a réactivite peut
compter davantage que la aille.

L'USFP occupe une position intermédiaire dans |a photographie HACA, Sur Facebook, ses 145 000 abonnés générent
24 B35 interactions a travers 193 publications. Le parli reste kin des valumes du PAM, du PJD, du RNl ou méme de
I'istiglal et du PPS. Il n'est done pas, en valeur absalue, I'un des géants de |a conversation Facebook,

Son intérét apparail sur X. La HACA v recensa 3 122 abonnés, 9 265 vues ol 253 inleractions, pour un taux
d'engagement de 2,73 %. Dans 'échantillon des partis actifs sur cette plateforme, ce taux est supérieur & caux du RNI
du PaM el du PPS. Le signal est intéressant @ une communautd plus petite peut &tre proportionnelement plus réactive.
Mais que mesure exaciement cette réactiviteé 7 X est une plateforme parficuligre, davantage connectes au debat
mediatigue, aux journalistes, responsables politiques, militants, cadres et publics trés politisés qu'a I'ensemble du corps
électaral. Un bon taux d'engagement peut donc fraduire une capacité 4 peser dans la conversation politique sans
zignifier une large pénétration électorale.

Le résultat de septembre confirme la nécessité de catte distinction, LWSFP abtient 26 siéges, contre 34 en 2021, 11
reste une force parlementaire significative mais recule de huit siéges. LA encore, aucune relation mécanique ne peut
&tre établie entre performance sur X et vate,

Le cas USFP permet plutdt d'introduire ure notion essentielle | loutes les interactions ne se valent pas politiguement.
Cent réactions de citovens ordinaires, cent réactions de militants et cent réactions de journalisies n'ont ni la meme
portée nl la méme fonction. Les données publigues agrégent ces comporiements sans permettre de les distinguer.
Pour le parti, la question siratégique est done celle de I'élargissement. Une communaute intensive peut &tre précieuse
pour imposer des thémes, relayer des prises de position ou mainienir une présence médiatigue. Mals la conversion
électorale suppase de sorir du cercle des publics deja palitisgs. L'USFP nous rappelie que le numanque peut &tre un
espace d'influence avant d'8lre un espace de conguébe.

Facebook : 145 000 abonnés e 34 B3I6 nleractions.

X 13122 abonmés, 253 intaractions el 2,73 % dangagemeant scdon la HACA

Législatives - 26 skpas an 2026, contre 34 en 2021,

Ure palile communauté s rdacive paul peser dans ia converaalion sams constiluer, & elle saula, une grande résene dlectorale.

Me pes assimier X au comps @eciorsl merocain. La plateforme rafléta un sous-public polmquamant et médistquameant trés spacifigue.
Souroes | HADA 2025, tabieaux Facebook B X ; Minisséne de [Tnbérieur, rsultass défnisfs 2025,
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PPS

Parti du Progres et du Socialisme 19

Le grand paradoxe

DONNEES NUMERIQUES : HACA, JANVIER-MAI 2026 - INDICES L'ODJ w1.0

2036

FACEBOOK
389 000 abonnés - 471 publications - 90 566 interactions - engagement 23,28 %
TIKETOK 90 vidéos - 241 042 vues - 3 533 Interactions
¥ (ex-Twitter) 6 957 abonnes - 3 540 vues - 59 interactions
YOUTUBE 5 620 abonnés - 43 692 vues - 747 interactions
SITE OFFICIEL 134 articles publiés
REPRESENTATION PARLEMENTAIRE DIAGNOSTIC LOD)

Présence numénque diversifiés, mais

2 2 1 9 représentation électorale plus faible @ attention
-

4 la sous-conversion apparente.
2021 2026

COMMENT LIRE LES INDICES ?

IDH . indice compasite /100, normalization logarithmigue ; pondérstions | Facebook 35 %, TikTok 25 %, YouTube 15 %,
X 10%, Web 15 % ICE ; 50 + 0.5 x (EFM — DM ), avec EPN fondé sur les sidges. Un score supdrigur & 50 indigua une
sur-conversion relative | inférieur a 50, une sous-conversion relative.

POINT DE VIGILANCE

Audience # influence = électorat = sibges. La comparaizon est descriptive et rétrospective : elle ne démantre:
aucune causalite entre schvite numerigue et resultat electoral.

Source numérigue ; HACA 2036 Resultats : Minkstéra da I"Intériaur, 23 saptem b
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DOSSIER SPECGIAL © LE CLIC ET LE VOTE

PPS — Quand le clic ne devient pas bulletin

Frésent sur presque foutes les plateformes, le PRS illusire |a distance qui peut séparer cohérence numérque st
rendamant élecloral.

Le PPS est sans doute le medlleur anfidote A lidée guune bonne présence numerique se convertit naturellement en
sidges. La HACA lui allribue 389 000 abonnés Facebook el 90 566 interactons, Sur TikTok, il cumule 241 042 vues el 3
533 interactions avec 90 publications. Sur X, il affiche 6 957 abonnés et 59 interactions ; sur YouTube, § 800 abonnés,
43 592 vues el 747 inleractions. Peu de partis de 'échantilon présentent une présence aussi diversifide.

Cette cohérence multicanale ne débouche pourtant pas sur une progression electorale. Le PPS abitient 19 siéges en
seplembre 2026, confre 22 en 2021, Le confraste est moins spectaculaine s l'on se souvient gu'un réseau social
mesure de I'atiention et non une intention de vote, mais il reste éditorialement trés. instruchf,

Sur TikTox, le PPS est deuxiéme en nombre de vues parmi les six partis Studiés, Irés loan derriéne le PAM mais devant
la FGD, le RN, le MP et I'lstiglal. La HACA note une actvité réguliére et un engagement modéré, en amelioration au fil
de la pénode. Autrement dit, le parti semble avoir compris les codes de presence numérgue sans que cetle
competence suffise & élargir mécaniquement sa représentation parlementaire.

Pourquoi 7 Le rappor ne parmet pas de répondne. Cest précizément 1a limite qu'il faut assumer. Les sidges dépendent
de la distribufion termitoriale des voix, du mode de scruting de la qualite des candidatures, des allisnces locales, de la
campagne el ée [a capacité 4 mabiliser des électaurs réels. Une communautéd numérique paut aussi &tre jeune,
urbaine, concentrée géographiquement ou déja acquise.

Le PPS nous Invite danc & déplacer la quasticn. [ ne s"agit plus de demandar sl le pantl « communigue blen », mals sl
50N audience numenque comespond aux segments alectoraux necessaires & la conversion, C'est la diférence enfre
portée médiatiqgue et afficacité dlectorale.

Dans le dossier, ke PPS doit incamer le concept de « sous-conversion » sans jugement de valaur | une empreinte
numérigue relativerment solide, mais un rendement padementaire infériaur 4 ce que lntuilion pourrail laisser attendre.
Cette divergence est une donnée a expliquer, pas un verdict sur la stratégie du parti.

Faoebook : 385 (00 atonnés e B0 866 meracions.

TikTok : 241 042 vues, deumiéme yolume de ['dchandilon udié,

Legsiatiees - 19 sitpes en 236, contre 22 en 2021,

L& PPE dimonire quune préssnce numéigue cohénente pedt produine de [atbengion sans produine, dans les mimes proportions, de la
représErtatian parnementare,

Me pas qualifiar 13 stralégie de « mauvaise s ; la HACA mesure |8 présence & langagamant, pas les cbiaclifs politiques assknés & chague
canal

Souroes | HACA 2026, syinsse =1 aralyses par platefomme | Ministéres ce linlénewr, résufats dsbnafs 2026,
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U ‘ 10N SIEGES

Union Constitutionnelle 23 ’ 4

L Ll
Plus forte dans I'urne que sur I'écran

DONNEES NUMERIQUES : HACA, JANVIER-MAI 2026 - INDICES L'ODJ w1.0

FACEBOOK
72 000 abonnés - 15 publications - 1 083 interactions - engagement 1,50 %
TIKTOK Inactif dans la synthése HACA
X (ex-Twitter) Inactif dans la synthéase HACA
YOUTUBE Inactif dans la synthase HACA
SITE OFFICIEL 8 articles publiés
REPRESENTATION PARLEMENTAIRE DIAGNOSTIC LOD)
Faible empreinte numérique mesurés, mais
18 b 1 7 représentation parlementaire presgue stable.
2021 2026

COMMENT LIRE LES INDICES ?

IDH . indice compasite /100, normalization logarithmigue ; pondérstions . Facebook 35 %, TikTok 25 %, YouTube 15 %,
X 10%, Web 15 % ICE ; 50 + 0.5 x (EFM — DM ), avec EPN fondé sur ks sidges. Un score supdriaur & 50 indigua une
sur-conversion relative | inférieur a 50, une sous-conversion relative.

POINT DE VIGILANCE

Audience = influence = électorat = sikges. La comparaizon est descriptive et rétrospective : elle ne démantre:
aucune causalite entre schviteé numerigue et resultat electoral.

e Aumarigue § HACA 2036 Rasultats nistere da I"Interieur, X3 saptembr
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UC — Plus forte dans I'urne que sur I'écran

L'Union constitutionnelle conaerve 17 sieges malgre une activité numeérique trés faible dans la photographie HACA,
L'Union constitutionnefle fournit un cas presque inverse da celui du PPS. Entre janvier b mai 2026, sa présence
numérigue mesurée est réduite. Sur Facaback, e parti compte 72 000 abonnés, mais ne publie que 15 fois et ne
génére que 1 083 interactions. La HACA lui attribua un taux d'engagement global de 1,5 %, le plus faible de "analysa
Facebook.

Dans le tableau de synihése, IUC apparait inactive sur TikTok, X et YouTube. Son site official ne publie que huit articles
pendant les cing mais chservés. A I'échelle du dossier. il s'agit donc d'une empreinta digitale extrémement légére, sans
COMparaison avec les grandes machines du RN, du PJD. du PAM ou mé&me du PPS.

Pourtant, le scrufin de septembre ui donne 17 sigges, contre 18 en 2021. La formation ne progresse pas, mais ella
conserve presque intégralement sa représentation parlementaine. Voild une information importante © une faible visibilité
numérigue nationale n'empéche pas nécessairement une organisation de préserver des positions lectorales.

Il serait tentant dexpliquer ce résultal par Fancrage lerritonial, les nolables ou les réseaux locaux. Cas hypolhéses sonl
plausibles dans 'analyse paliique marocaing, mais elles ne sont pas mesurées par le rappoart HACA, Pour rester
rigoureux, notre dossier doit présenter F'UC comme un cas de dissociation entre empreinte numeérigue et
reprasentation, puis ouvir I'enquéte sur les factewrs hors ligne pluidt gue les afiirmer,

Le cas UC pose également une guestion stratégique © tows bes parliz oni-ils besoin de la méme intensité numérigue ?
Une formation dont ka performance dépend de circonscriptions précises, de candidats implantes ou de réseaux locaux
peut avalr malng bescin d'une audience natonake massive qu'un partl cherchant & conguére un &lectorat valatl au
jeune.

Ce ralsonnement ne signifie pas gue le numérique serait inutile. Une présence faible peut devenir un handicap pour
renouveler les publics, contriler san récit ou toucher les nouvelles génarations. Mais F'UC rapoelle que le calendrisr
électoral marocain de 2028 n'a pas encore transform les plabeformes en passage obligé absalu vers la représentation
parlementaire,

Faoebook : 72 000 abannés, seulement 15 publicatons ef 1 083 niemctions

Sie officiel ; 8 articles sur cing mais ; aubres grandes plateformes inaciives dans b synthése HACA,

Legsiatees - 17 sitpes en 236, contre 18 en 2021,

L'LIC mankre qu'un parti peut rester &ecioralement présent sans accuper fofement l'espace numérigue natiaral.

Les donnéas HACA ne permetient pas didentifier la cause de cetie résistance éectorale, Toute référence & Fancrage sertodal doi étre
praseniee comme piste J'anguate,
Dpurces ;| HACA 2028, symivése o sralves Facebook | Minstrs de [Inbéneu, résu et défnmfs 2026,
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MDS

Mouvement Démocratique et Social N/A 8

angle mort
Langle mort du modéle

DONNEES NUMERIQUES : HACA, JANVIER-MAI 2026 - INDICES L'OD) w1.0

FACEBOOK
Imactif dans la synthése HACA
TIKTOK Inactif dans |la synthése HACA
X (ex-Twitter) Inactif dans la synthese HACA
YOUTUBE Inactif dans la synthase HACA
SITE OFFICIEL 1 article publié

REPRESENTATION PARLEMENTAIRE DIAGNOSTIC LOD)

Empreinte numeérique quasi nulle dans la
5 B mesure HACA : PICE standard devient peu
-3 imberprétable.
2021 2026

COMMENT LIRE LES INDICES ?

IDH . indice compaosite /100, normalization logarithmigue ; pondérstions | Facebook 35 %, TikTok 25 %, YouTube 15 %,
X 10%, Web 15 % ICE ; 50 + 0.5 x (EFM — DM ), avec EPN fondé sur ks sidges. MDS ; ICE non affichd car 'emprainta

numerigue guasi nulle cree un angle mort.

POINT DE VIGILANCE

Audience # influence = électorat = sibges. La comparaizon est descriptive et rétrospective : elle ne démantre:
aucune causalite entre schviteé numerique et resultat electoral.

Source numérigue ; HACA 2036 Résultats nistere da I"Intarieur, 23
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MDS — L'angle mort du modéle numérique

Quasiment absent de la photographie digitale HACA, le MDS obtient pourtant huit siéges : la preuve que naire modéle
a das frontiéres.

Le MDS est moins un cas de performance numérique qu'un test de résistance pour nofre méthode, Dans b2 tableau de
synthése HACA, il apparail inactl sur les rdseaux sociauwx dtudiés at son sile officiel ne compte guun article pandant la
periods janvier-mai 2026, Autremeant dit, la photographie dizponible ne lul attribue pratiquement aucune empreinte
numérgue exploiabhe.

Le 23 septembre, le MDS obtient pourtant huit siéges, contre cing en 2021, Ce résultat est modeste a l'échelle de la
Chambre, mais il suffit & invalider 1oule théane selon laguelle une présence numéangue forte serail une condition
nécessaire pour abtenir unie représentation parlementaire.

Le premier enseignement est méthodalogigue. Lorsque la variable numérigue st proche de 2émo, un indice de «
conversion » peut produire des résuliats trompewrs : toute représentation &lectorale paralt alors extraordinairement
efficace. C'est pourguol le MDS coit ére sorti des claszements simplistes et trailé comme un « angle mort » pluldt gue
comme un champion de conversion,

Le deuxiéme enseignement est politique. Les élections sont des phénomeénes lermilonaux. Les plateformes agrégent
des audiences nationales ou fransrégicnales, alors que les sieces sont gagnes dans des circonscriptions, Une
farmation peut donc &fre invisibde dans le grand bruit numeérique at disposer localement des ressources suffisanies pour
faire alire des deputas.

Mais 14 encore, & rapport HACA ne documents ni les réseaux militants du MDS, nl ses candidats, nl la géographle de
565 voix, Le dossier ne doit donc pas inventer une explication. || doit au contraire transformer cetie absence de
denmtas en gquestion jaurnalistique © qu'est-ce qui. hors ligne, permet 4 un parti presque invisible sur les grandes
plateformes de gagmer huit siéges 7

Le MDS devient ainsi précieus pour « Le dic et le vobe o, Il empéche lindice L'OD0J de se prendre pour un modile
électoral complet. Il rappelle gu'un outil &ditorial n'est ufile gue 57 monire aussi ce quil ne sait pas mesurer.

HACA : MDS indiqueé inactif sur les guatme résemi de fabkeau de symihise.

St officizl ; 1 aicle sur la périsds chadiée,

Légslattees - § sibges en 2026, contre 5§ o 2021,

Le MOS m'est pas un « hyperconverissear s rumésigue © i est e rappel que la politigue dectorale possicde des dimensions que ke numeérigus
na waft pas,

Me pas calcular un 5core de ConWarson stiandsrd 4 parlir &'une b numénrue ques nulle ; cela craersd un artelact sletslque,
Dpurces ;| HACA 2028, lableau de syrthéss - Minsiérs d= rteieur, resastists débnibfs 2028,
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FFD

Front des Forces Démocratiques 2

Ni visibilité ni conversion

DONNEES NUMERIQUES : HACA, JANVIER-MAI 2026 - INDICES L'ODJ w1.0

FACEBOOK
15 000 abonnés - 40 publications - 3 985 interactions - engagement 26,57 %
TIKTOK Inactif dans la synthése HACA
X (ex-Twitter) Inactif dans la synthese HACA
YOUTUBE Inactif dans la synthase HACA
SITE OFFICIEL 83 articles publiés
REPRESENTATION PARLEMENTAIRE MAGMNOSTIC LODJ
Faible visibilité numérique et faible
3 2 représentation parlementaire évoluent ici dans
=3 le méme sens,

2021 2026

COMMENT LIRE LES INDICES 7

IDH . indice compasite /100, normalization logarithmigue ; pondérstions | Facebook 35 %, TikTok 25 %, YouTube 15 %,
X 10%, Web 15 % ICE ; 50 + 0.5 x (EFM — DM ), avec EPN fondé sur ks sidges. Un score supdriaur & 50 indigua une
sur-conversion relative | inférieur a 50, une sous-conversion relative.

POINT DE VIGILANCE

Audience = influence = électorat = sibges. La comparaizon est descriptive et rétrospective : elle ne démantre:
aucune causalite entre schviteé numerigue et resultat electoral.

Source numérigue ; HACA 2036 Resultats : Minkstera da I"Intériaur, 23 sapte
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FFD — Faible visibilite, faible représentation : le cas de

cohérence

Le Front des forces démocratiques offre un contrepoint utile : ici, faiblesse numérigue et falble poids parementaire
évoluent dans le méme sens.

Tous kes partis de nolre dossier ne produisent pas un paradoxe. Le FFD présente au contraine une relative cohénence
entre la photographie numerique et le resultat electoral. Sur Facebaok, la HACA recense 15 Q00 abonngsg, 40
publications et 3 935 interactions entre janvier al mai 2026, Le volume reste frés infériaur 3 celui des grandes
formations.

Dans le tableau da synthése, la FFD apparait inactif sur TikTok, X at YouTube. Son sile officiel publie B3 articles, ce qui
miontre une activitd institutionnelle réelle mais limitée. Son taux Facebaok global, 26,57 %, paut sembler &levé, mais il
doit &tre lu & la lumiére d'une base &'abonnés trés réduite, exactemant comme pour les autres petits comptes.

Dans les umes, e parti obtient deux siéges en 2026, contre frois en 2021, Cefte faible représentation comespond
davantage a ce que la faible empreinte numérigque pourrait laisser attendre. Le FFD devient ainsi un utile « cas de
contride » dans notre enquéte : toutes les divergences ne sont pas spectaculaires et, parfois, visibilite et poids électoral
sont simplameant tous deux limités,

Ce congiat ne signifie pas que le numéerque explique le resultat. Un petit parti peut &tre faible en ligne et dans les umes
pour des raisons Wialement indépendantes : ressowrces arganisationnelles, couverlure terrilariale, notoridté, offre
politique, concurrence dans ses circonscriptions. La comélation apparente ne permet pas davantage de conclure & la
causalibé que dans e cas du PAM.

Le FFD permet néanmeoins de poser la question des seuils, En dessous d'une caraing taille, la présence numerique
peut-glle encone créer un effel d'entrainement national ? Ou sert-glle surtaul 3 maintenir une identitt, informer un nayau
militant &t conserver une existence dans l'espace public 7 Le rapport HACA ne tranche pas, mais il montre que les
ecarts d'audience entre partis gont considérables,

Pour L'CO, la valewr du cas FFD est donc comparative. || évite de construire le dossier uniguement autour des
gagnants et des anomalies. La matrice doit aussl montrer les formations pour lesquelles ke numéngue n"amplifie ni ne
cantredit fortement |a higrarchie eleciorale.

Faceback : 15 D0 abannés, 40 publicabions et 33 %85 inleracions

Smg officiel ; 823 arlicles ; avtres platoformes inactives dans la synihése HACA,

Légmsiatives - 2 sibges an 2026, contre 3 en 2021,

Le FFD mst b cas de cohérence: du dossier : faible vsibiibé numéngue et faible représeniabon pariementaire. sans que Fune puisse #tre
déclaréa cause de l'autre,

Ure concordance cntre deux faibles niveaux ne constitue pas une prewse cxplicative. Elle dait rester cescnptive,
Lpunces ; HALA, Z02H, syminese = sralyss Facebook ;) Miisters de | Intnew. réesyu Rets dédnihs 2000,
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Conclusion générale — Le follower ne vote pas, mais il laisse des

traces

Ay terme de ces dix lectures, la réponse 4 la question initiale est volontairement inconfartable | les réseaux sociaux
n'ont pas « predit o ks legislatives 2026 au sens sinict, mais ils ont laisse apparaitre des signaux qui deviennent
imelligibles lorsqu'on les confronte au vote.

Le PAM illusire I'alignement entre puissance numeérique et victoire éleciorale. Le PJD mantre qu'un écosystéme
editorial dense peut accompagner une remabilisation spectaculaire. Le RNI rappelle que l'audience et le volume de
publication ne garantizsent pas la premiére place. Llstiglal et 'UC prouvent suriout qu'une représentation parlementaire
=0lide peut subsister avec une empreinte numerigee relativement moceste. Le PPS matérialize [‘écart inverse © une
présence multicanala réella sans rendement électoral proportionnel. La MP réwvéla le pigge des taux calculds sur de
petites bases | le MDS expose les limites mémes de notre modéle.

Le fil rouge est done moins « le clic annance-t-il l& vata 7 » que « a quelles conditions la clic davient-il mobilisation 7 »_
Entre les deux se trouvent les variables que les plateformeas ne mesurant pas : territoire, confiance, candicat,
arganisation, mémoire politique, campagne, made de scrutin et décision individuelle.

L'indice L'ODJ peut rendre ces écarts visibles, 4 condition de rester un Instrument &ditorial fransparent et révisable, Sa
valeur ne sera pas de designer un gagnant numerique, mais de montrar ol le numerngue et I'électonzl convergent,
divergent ou cessent gimplement d'étre comparables.

LA PHRASE DU DOSSIER
« Cen'ast pas b nombre de dica qul comple. Chast & capaché a les feire sodir de "écran. »
A PUBLIER AVEC L'INDICE L'ODJ

La farmidle compkite, les ponderations, |6 normalisation, k& panode HACA, e dorngas Sleciorales ubillagas & es limites stalisliques. Lindice
deit @tre prégents comme expérimantal, non prédictil et non causal.
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Sources et références de travail

HACA (26}, « Lo résianie foais of la communication polifqus @ erine oppemunibs dinfiuenos et deges de ddsinlemaiion a, greops oe meeal « Rbgalation al
madiilas nuredrigues o Donnides numdioues janver-mal 2006

Belinigberg o 1" inddriaur | MBMCE ma, < Lgsatias 2026 ; s nisullats dalnills comespondant panaiiement aus rsuliats glrdrane provisa s annoncis précicemmant ¢
5 sagnembins 2028

Py bee corpans e 200, woges epes de Néachanilon HACH, el comfrorbis aue beullate 3026 oficak

ANMEXE METHODOLOGIQUE - VERSION DE REFERENCE

Glossaire, méthode, indices et matrices de travail

Cette annexe fixe le vocabulaire et les régles de lecture du dossier « Le Clic et le Vote », Elle distingue les données
directement issuas de la HACA, les résultats électoraux, et les outils analytigues construits par L'ODJ Média. San
objectif est la reproductibilité © un lecteur doil pouvolr comprendre ce qui est mesurd, refaire un caloul et identifier
imméadiatement les imites de lNaxercica.

Mudience # mfluence # élechorat # sitges. Une imleracian numérigue estun sgnal d'alendian ; elle ne constitee m une inbengian de wabs ni la
prauve dun affel caussl sur la scrubn,

1. Le socle documentaire : ce que mesure réellement la HACA

L'étude HACA porte sur douze partis représentés au Parlement 4 lissue des législatives de 2021, Ele cbserve
Facebook, TikTok, X, YouTube et les sites oficiels pendant cing mais, de janvier & mai 2026,

Le choix de cette fendtre st méthodolegigque @ la HACA cherche une pholographie de la présence numéngue hors de
l'effervescance de la campagne électorale. Elle analyse nofamment le nombre d'abonnes, les interactions,
I'engagement, la régularite ce diffusion et la qualité de présence.
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La comparaison L'ODY ajoute une seconde photographie : les résultats definitifs des législatives du 23 seplembre 20286.
Le rapprochement est rétrospectf. |l ne ransforme pas ['étude HACA en sondage préélectoral.

UNITE I'ANALYSE

La HALA obeerve des compies el sites oficiels de partis. L'ODJ compans ensulte ces Iraces NUmEngues 4 une permormance éleciorale nationale
axprimée an skpas. Les deux nveaux ne sont donc pes identigues - Mun ast méadiatique et agrage, I'autn Inghituticnned at termtoral.

2. Glossaire des métriques numérigues

Abonné | follower — Compte ayant choisi de suivre une page ou un profil. Un abonné n'est ni nécessairemant actif, ni électaur, ni
résident de la circonscription od le parti cherche des voix,

Audignce = Ensemble des personnes potentiellernent ou effectivement eoposdes 3 un contenu. Dans co dossier, 1 lerme doit &tre
precisg par la metrique dispanible : abonngs, vues ou portée lorsqu'elle existe.

Vue — Complabilisation par une plateforme d'une exposilion 4 une vidéo o & un conlend selon ses propres regles, Line vue ne
signifie pas leciura compléta. adhésion ni intention da vote.

Interaction — Action observable sur un contenu © like. commentaire, pariege ou repost selon la plateforme et 1a définiicn relenue
i I HACA,

Interactions totales — Somme des interactions enregisirées sur I'ensemble des publications pendant |a péricde obsarvée.
Publication — Contenu publié par e compte offick! @ post, widéo ou message selon ka platsforme,

Régularité — Contimuilé @ [a publication dans & ermps. Elle st distincte du volume | publisr beaucoup sur quelques jours
méguivaut pas & une prasence régulitre.

Engagement — Rappart entre des aclions observées et une hage de référence. Aflention © 1a base n'esl pas la méme sur loutes les
plateformes,

Taux d'sngagement TikTok — Dans la méthode HACA, © (likes + commentaires + repaets) / vues = 100. || mesure |a fransformation
S VUES BN BCHONS.

Taux d'engagement Facebook — Indicalewr HACA rappodant les interactions & la base @abonnés sur la période. I peul dépasser
100 % lorsqu'un petit compte génére, cumulativement. davaniage d'interactions que gon nombre d'sbonnés.

WViralité — Capaciie d'un conlenu & circuler au-dela de 33 base immédiate. Le dossier n'en fait pas un indicatewr autonome faute de
données homagénes de portde et de diffusion secondaire.

Vislbllité — Frésence observable dans ks espaces numeériques. Ele peut provenir d'une granda audience, d'un grand nombre de
vues ou o'une forte activité, sans iImpliguer un engagemeant glaws,

Empreinte numérigue — Terma é&ditorial 'O désignant 'ensemble des fraces masurées sur les plateformas at sites officiels
pendant la périoda HACA.

Production editoriale web — Nombre d'articles publigs sor le sibe offices. Ele mesure une activité de production, non ta qualite,
lavdience ou I'impact de ces articles.

Moblilisation — Passage de |'attention & une action poliique : pariciper. militer, convaincre, se déplacer ou voter. Les données
HACA e miesuren] pas direclement oe passage

Conversion électorale — Concept L'ODJ décrivant I'écart entre puissance numérique obsenvée et puissance électorale constatée.
Il me designe pas un macanisme causal démoniré,

Puissance électorale — Dans la version simple du dossier | nombre de siéges oblenus, Pour des analyses fulures, elle peuf &re
compkétda par voie, part des suffrages, couverture termioriale et efficacité par circonscription.

Sous-comversion — Sifuabon ol & perfarmance dlectorale &5t plus fible que ce que laisserail atlendre s puissance numérigue
cang b radrics LODJ, Glest une ealégorie deseriplive, pas un jugemsn g stratégie,

Sur-conversion — Situation inwersa : performance &ectorale relativerment forte malgré une puissance numériqua plus faible.
Angle mort — Cas ob lempreinte numerique st trop Faible, absente ou non comparable pour qu'un indice de conversion soil
mlerprétabde de maniére robuste,

Signal faible — Indice précoce ou discrat susceptible de devenir pertinent a posterion. Il ne doit jamais &tre présentd comme une
prégiction ceraine.

Comilation — Association slatistique entre deux variables. Méme forte, elle ne prouve pas qu'une variable cause 'aufre

Causalité — Relation damaontrée selon laguelle un facteur produit un effat. Le dossiar ne démantre pas gue les rAseauy sociaux ont
caugd les résulfats Slechoraus
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3. IDN — Indice de puissance numérigue L'ODJ

L'IDM est un indica composite &ditorial sur 100 1l ne figure pas dans le rapport HACA @il est construit par L'ODW a partic
de cing vanables HACA afin de disposer d'une mesure synthétigue de lempreinte numénque. Sa version de référence
doit &tre calculés uniguement & partir des donnees verifiges du rapport, jamais a partir des chiffres inscrits
automatiguement dans des maguetles graphigues.

LES § COMPOSANTES DE LIDN
Facetook interachions ; 3% % - TIkTok vues | 25 % - YouTuba Intarachions © 15 % - X imteractions ; 10 % - Afcles du she oMclel - 15 %, Total © 100
.

Pourquoi ces pondeérations 7 Facebook regoit le poids principal en raison de son rile central dans léchange ef la
proximité citoyenne décrit par la HACA. TikTok mesure davantage la visibilité virale. YouTube et X apportent
respectivernant une dimension narrative et réactive. Le site officiel mesure la capacité de production institutionnealle.
Ces pondérations sont des cholx &ditoriaux L'ODJ, non des coeflicients sclantifiques fournls par la HACA,

Pour éviter qu'un parti dominant une meafrique n'écrasa mecaniquement tous las autres, chague variable ast normalisée
par transformation kogarithmigque.

Score normalisé(x) = 100 x In{1 + x) / In{1 + x_max)
IDN = 0,35 FB + 0,25 TikTok + 0,15 YouTube + 0,10 X + 0,15 Web

Dans la seconde formule, FB, TikTok, YouTube, X et Web désignent les scores normalisés de 0 a 100, Une plateforme
indiquée « inactive » dans a synthése HACA regoit O pour [a métrique comespondanta. Cafte convention pénalise
I'absence de présence mesurée ; elie dait donc &tre signalée,

POURGUDI LE LOGARITHME 7

Parce que 65 ¢carts bruts sond gigantesques | quelques dizaines dinteractions peuvent cogxdster avec prés de deux milions de vues, Le
logarithme comprme les exirémes sans efacer 'ordne des parormandag.

LIOM rdanze des unilés difeenies (inbaractions, voes, arlices). || esl ulile pour comparer des pralils, mais ne représente ni une probablilé de
wate ni un pourcentage o influsnoe

4. EPN et ICE — de la puissance électorale a la conversion

Pour rendre 'Indice de conversion électorale reproductible, L'OCY distingue d'abord un score de puissance électorale
normalisé (EPM), puis mesure son écart 4 0N, Cette version remplace les protatypes graphiques antérieurs dont les
formules n'étaient pas encore figées.
EPM =100 % In{1 + siéges du parti) / In{1 + siéges du parti le mieux classé)
ICE =50 + 0,5 x (EPN - IDN)
L'ICE est cenfré sur 0. Un score proche de 50 indique una cahérence ralative enfre puissance numeérigue at puissance
électorale. Au-dessus de 50, le parti sur-convertit relativement a son empreinte numérique ; en dessous de 50, il
sous-convertit. Léchelle est descripiive et dépend du corpus camparg,
LECTURE DE L'ICE

ICE = 50 : cohérence ralative - ICE = 50 sur-consarsion relative - ICE < 50 | soug-carvarson refative. Les seuils de catégores ne dokeant 8ire
uliles#e qu'spras examen de 8 detribulion compléts.
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CAS A EXCLURE OU A

MDS . empreinle numenigue guasi nula dans & HACA | NICE paul deveni anlficielemant éleva. FGOFSU | la comparaison aves 2026 eal
ocompliquée si ke résulkal électaral est publié sous une allianoe commune. Ces cas doivent #8ne traibés comme limibes mshodologiques, pas forcés
dans un classamant

5. Les matrices de travail L'ODJ

Les matrices ne sont pas des modéles prédictifs. Elles sersent & classer visuellernent les écarts et & guider l'enguéte journalistigue.
Matrice & — Visibilité = Engagement

Quadrant WiEibilite Engagemant Lactura gditoriale

[X Forte Fart Communaute large e réactive

a2 Forle Faible Audience [arge mais peu
il

A3 Faibla Fort Patite basa, forta intensibé ;
risgue d'effat de dénominateur

Ad Faible Faible Frésence marginale ou
ingctive

Maftrice B — Puissance numdrique = Puissance électorales
DN EPN | sieges Leglure
Convertisseus [ alignés Fort Fort Mumerigue st élecioral
_ convargant

Silencews eficaces Faible & moyen Fort Le terrain pése davaniage que
I'&cran

Soug-converlisseurns Fel Faible & mayen Aftention AUMmErigque
supérieura u rendement
parlementaira

Angles mans Trés faie | incomplet Wariable Le medéle numérigue
n'explique pas suffisarmment
le cas

Matrice © — Diagnostic editorial

Question Indscatewr princi Cuestion journalistigue

Eire vu Abonnés / vues Clui est exposeé au message 7

Faire reagir I ians ! en | Laudience agit-elle ?

Faire durer Régularnie § web Le parti enlretient-l une présence

rile 7
Mohiliser Dronnées non direclament obsanses L ‘atiention sort-elle de 'écran 7
Convertir Siages | voix La mobilisation devieni-elle
représentation 7

6. Chaine de lecture : du clic au siége

VISIBILITE — ENGAGEMENT — MOBILISATION — VOTE — SIEGES
Vigibilitd — engagement — Lne exposifion peut susciter une réacton, mals une grande audience peut resler passive.
Engagement — mobilisation — Le like ou ke commentaire e prouve pas e miliantisme ni le déplacement s urmes.
Mobilisation — vote — Une personne mobilisée peut ne pas &ire inscrite, ne pas voter, ou voler autremeant.

Vote — sieges — Lo nombes de sidges dépend de la dgstibution lerrtosals des voix of des régles Slectorales, pas seulement du
volurme national de suffrages.

7. Régles de lecture et précautions

1. Me jamais écrire « les réseaux sociaux ont fait gagner X » & partir de ce dossiar.

2. Me jamals comparer directement un taus d'engagemeant Facebook et un teux TikTok sans rappeier que lews dénominatsuns
différant.

3. Toujours distinguer volume absolu at tawx relatif. Le cas du MF montre gu'une petite base peut produire un pourcentage supérieur
2100 %,

4. Une absence de données ou un comple inactf n'équiaut pas 3 une absence de militants, d'dlecteurs ou d'influence hores ligne.
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5. Les sites officiels mesurent ic une production d'aicles, pas ke leciorat ni ke qualité.
G, Les donndes HACA sarilent en mai 2026 © elles ne décrivent pas la campagne de septembre,
7. Les résultals en sidges ne captent pas seuls la performance électorale. Une version enrichie devra intégrer voix, parts de vote et
oépgraphie des résullats,
8, Tout classemant IDMNICE doit afficher sa version, sa farmule, a date des donndes et les exclusions.

9. Les infographies intégrées dans cette version ont @ reconstruites & partir des données HACA consolidées et des résultats
edectorain: GANinilits, Les anciennes maguetbes graphigues exploralaires ne consliuent pas une SoURGeE,

10. Toube comélation calcubée doit préciser ke nombre de parlis inclus et les cas exclus. Une comélation sur six parlis TikTok, par
example, n'a pas la méme portéa qu'une analyse couvrant 'ansemble du corpus.

« e n'est pes le nombre de cics qul comple. Cest la capacité & hes Tare sorir de lacran. »

ICH &t ICE sonl des instruments ediloriaus expérimentaux L'OOW. is servenl a companer et & posar des guaslions. & ne sonl m des sandages. ni
des modiles de prévision électorale, ni des mesures scientifiques dinfluence

8. Fiche technique & reproduire sous chaque publication data

Source numeérique | HACA, collecle jamier-mai 2026,

Source Slectorale | rdsultats S&finitifs des ldgisiatives du 23 septembre 2026,

IDM L'OD : indice composite /100, normalisation logarithmigue, pondérations 35251 5101 5.

ICE QDY - écarl centré swr 50 endre puissance électorale normalisée el IDN.

Lecture : dascriptive et comparative ; aucune causalité entre activité numériqua et vote n'est démontrée.
‘Wersion méthodologigue ; 1.0 — octobre 2026,

Ease cocumentaie de lanrexe - HACA 2055, notamment mithadologe gengralke, mbleau de syninese, analyses Facebook & TKTok ; céfin bons. IDNEFMICE ot
malnces : consruchion ddtioriale L'COJ kMada.

Docurren! Edilorial de ravail — octolve 2026



OJ MEDIA - IWeeek - DOSSIER SPECIAL « LE GLIC I

OBy LE CLIC

POLITIQUE | RESEAUX SOCIAUX | ELECTIONS 2026  Les riseaux sociaux swaent-ils annancé
b5 risultats des kgislatves 2026 7

LIHFO AUTREMENT

Parti Authenticité PAM 5
et Modernité ; -

Le convertisseur intégral in A‘l'l:u'?_'

aux legislatives

2026
PERFORMANCE NUMERIQUE
[JANVIER — Mal 2026) Source - HACA

ﬂ Faceboaok TikTak a ¥ [ea-Twither) u YouTube . Site officiel Le PAM réalise prés.da

80 % des vues TikTok
562 000 19m 982 % 7182 2 Ba4 a4 de l'ensembie des partis
abonnés vUES abonres abonneés ntickes puahlids coride (B pes e Primsis
390733 52 39 0 sur la plateforme), aves
intgrachons VIS iMeraclions mteraction mEmilarnent Eirdion
193 123 242 14 n j
publications interactions. publications viddios al I
F.Hll ET LES AUTRES PARTIS SUR TIKTOK EVOLUTION ELECTORALE DU PAM
(janviar = mal 2026 Fombre de seéges & la Chambre des représentants
PAM 1911 9462 120 e m
prs [ 241 042 a0 ]
rdl I 101 810 50 | AT
FGD [ 103 253 X
wmE 56836
] | 165 2 2016 201 2026
@ LES POINTS FORTS a LES LIMITES LE DIAGNOSTIC L'0D)
Pluss it ' Faible présence sur YouTuba Le PAM réunit les deun performances
ﬂ 5::F:$t.;?;a R darms la pér |u.ieu£ru.ml :I!Mll!- :mﬂlmn&*
u. Drerninatcn de TikTok s lrés eu & Audience X encons modeshe g TikT k-
1 on cas ne prouve pas que TikTol
I'.'EFIIIHIEthmF- = Depardarcs mpartante a la wiralibé fﬂit gagner u?‘rtﬂm’?:ﬁ,?‘ﬂﬂh montre
() Présence rigubére sur Fensemble de quelgues contenus quune stratégie numérique efficace
e lcoaySIeme numengue & Une performance numérique qui dait peut mmwrumwniq&ﬁuﬂ
Urw siratégie cigitale cohérerae se confirmer  dans la durde capable de corvertir |a visibilité
gt ditfamencide en vote.

k& Fort sur I’écran. Plus fort encore dans I'urne.» 44
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Un ancrage historique,
une influence qui resiste

La revanche du terrain

aux lagislatives
2026

PERFORMANCE NUMERIQUE (JAMVIER = MAI 2026) Source : HACA

n Facebook TikTak m X {mx-Twittar) u YouTube Site afficiel L'lstigglal enregistre
seydement 765 vues sur

156 000 765 2758 1530 & 1 TikTok dans 1 période
abanres VUES aborinis abannes = article publié phisarve, Sail Une présence
87 344 3 , @ 0 fquasi inexistante, &t
interactions viddéos interaction interaction e activite élilaraie fris
403 26 = T 0 lirribise: Sur Som site alficiel,
publications inberactions publications vidéo publide i‘ﬁ

ISTIQLAL ET LES AUTRES PARTIS SUR FACEBOOK EVOLUTION ELECTORALE DE L'ISTIQLAL

Interactions (janwvier — mai 2026) Mamiore de siéges & la Chambre des représentants

pavt [ 100733 120
Po I ;3 206 % 8 [ 65

el [ 177 470 - W'\a
istigial [ 97 344 5

rrs N 90 566 o
20m i) 2021 2026
@LESPDI"SFUHTS a LES LIMITES LE MAGNOSTIC L"0DJ
Line forte capacité & engagement & Une présence guasi inexistante sur T Tok L'istiglal illustre parfaitement
o sur Facebook malgré une audience N gu'on étre discret dans
troes & neuf fois plus Talie que les leaders & Aucune inbermction olsands sur YouTube I® thrme et pulnmt dang [Misoboir.
@ Une communauié fidéle et réactive #  Une aoiribd trés faibbe sur le site afficel Sa performance électorale dépasse
i a : i ) largement ce que son e
a Line implantation territoriale of locale & LUneaudience plus limiée que les principan I'Il.lrl'ldﬂ{ll.li birute pouvait laisser
historiguement sakde concurmants numdriques , c8 qui souligne le poids
—" j . . ; de: rs hors ligne : implantation
Ling rctoriété palitique qui neste un atout Line 51 digitale f i &
i SRR 0N |. § O territoriale, militants, #hus locau
et notoriété historique.

&£ On peut étre discret dans I'algorithme 99

et puissant dans l'isoloir. »



O MEDI, - Weeek - DOSSIER SPECIAL « LE CLICE

OBy  LECLC

FOLITIGUE | RESEAUY SOCIAUX | ELECTIONS 2028  Les réseaun sociaux avaient-is annoncé

LINFD AUTREMENT Ins résultats des ingslabees. 2006 7

Parti de la Justice
et du Développement

34

SIEGES

ur électoral spectaculaire
entre 2021 et 2

aux legislatives
2026

PERFORMANCE NUMERIQUE (JANVIER - MAI 2026) Saurce : HACA

ﬂ Facebook TikTok B Kieetuiter) [ voutuve Siteofficil L PID concentre 47,9%

de toule b production

1200000 4 O 28 000 y 12000 & 1040 éditoriale des partis
abannes e sonnes S sicespubs  politiques obsenés
336 268 5 0 ;0 lartliong par la HACA sur baurs sites
Interactions vidéo interaction 800 285 ] officiels entre janvier
1368 [ 0 @ 320 s et mai 2026 j
publications interaction pubdications 572 al I
witkéns publiées
PJD ET LES AUTRES PARTIS SUR FACEBOOK EVOLUTION ELECTORALE DU PJD
Interactions (jarmvier - mai 2026) MNamitire de siéges & la Chambre des représentants
P I 3073 | g
T R i v ]
PJD 2 2
Rl N 177 470 60 N .
Istilal [ 57 344 10 e B
—
res [ 90 566 20m 2016 2021 2026
@ LES POINTS FORTS B LES LIMITES LE DIAGNOSTIC L'0DJ
a Line tniss kange communautid sur Facebook Ahsarce da présence sur TikTok Lp; PstDudismlmr::':ﬁmﬁl:ﬂt“ﬂ*
& Une forte capacitd o engapement ®  Faibli activitd sur X donsystéme numérigue partisan,
@ Un écosystiame édtorial complet en termes dinteractions San v “5‘"‘3‘;' e que
[site + YouTubs) ® Une stratégie plus traditionnelle :gnpm:r:tmggﬁm
E Une production de corlerm régulse que cartains concurments sur leas formats da mﬂem:Lsgrupour atant
ot striacturse courts el vireux :mﬂnﬁfhtmgl de terrain at
‘ancrage militan
@ Un retour électoral et par rapport & 2021 . *-'"E_ dependance e Un H;g;“pk paur comprendre
& son sile el & ses canaux hislonques cormment b B peut soutenir
une dynamigue pelitique sur la durée.

Le retour électoral avait-il commencé sur les écrans ?
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Rassemblement National
des Indépendants

La grande audience,
une conversion limitée

SIEGES
sir I'e
mais un

aux legislatives
2026

PERFORMANCE NUMERIQUE {JANVIER — MAI 2026) Source - HAGA

" Facabook TikTak m X le-Toittar ) n YouTubs . Site officiel Le RMI est la premiére
audience globale sur

1400 000 101 910 & 31400 Eﬁf 5 524 les réseaux sociau
abonnis VURS abonres = articless pubiiés parmi les partis étudids,
177 470 686 w 106 FerfA avec 1,4 million d'abannés
Interactions widias interactions 441972 Facebook et une présence
T38 6 T3 i 1813 g Sl S |m¥|"luej
publications inbersctions pubications = 187 deg plateformes. I
arltns publibes ul
RNI ET LES AUTRES PARTIS SUR FACEBDOK EVOLUTION ELECTORALE DU RNI
nteractions (janvier = mai 2026) Mombire de sdges a la Chambre des mprisentants

pav I 390 733 10 -
P I 33 758 % 66 |
oo [ 177 470 o |8 5

istigial [N 97 344 %
PPS 80 566 a
- 2m 2016 201 2026
(©) s poms Forrs B LES LIMITES LE DIAGNOSTIC L'0D)
m La plus grande commurauté numérique U engagernent relati sur Facebook Le RMI dispose d'une immenses
des partis ofsensds nilérieur au PAM et au PAD ﬂ_TvEm-I;IEHI..ITﬂﬁ'.IElthrE forte
U présence ot boue: @ Unrencement faible s TikTok wisibliité, mais sa conversion électorale
o |n:mi;: . . malgré un iriés grand nombre de publications reste globalement en dech de ce que
T ) L TR : saninfuence digitabe pourrsit isser
E U production éditoriale nigulieee & Uneactiité hitdrogene seon les plateformes reve——
a Ura capacité de communication @ Lne audience X importante, mais un niveau Publier beawcoup n'est pas toujours
rapice ot souters d'interactions modeste symonyme d'un plus grand
a Lrea molor il nuimrique irs Sevs ] k'::{:;::;:::nel:?;i.;imrerm.e :mwﬂel-;lmﬁﬂm g:':'"‘“ ——
&l alficaeitd di combenm.

\ EE <« Beaucoup publier n'est pas toujours #3

beaucoup peser. »
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Mouvement Populaire

ENCE NUMerique plus
1 wolur

plateformes, notamment T

aux législatives
2026

PERFORMANCE NUMERIQUE (JANVIER — MAI 2026) Source : HAGA

ﬂ Faceboak TikTok a X (ex-Twilner] n YT Site officiel Le MP ennegisire

. €000 seularment & 500 abonnés
4 ﬁnslxl 56 836 :bgﬂsfs o d 2 110 Facebook, mais certams
HOANEs ues 2 889 artoies puitbes die 56 conberuis, notamment
8814 3 o <l sur TiTak, générent des
interactions widéos interaction ;';;E};?“ E tau dlﬂ-ﬂflmlé‘m
85 1387 e | par rapport & la talle
publcations meractions publications 3_5 8 5 communaute -'/II
widias publies M
MP ET LES AUTRES PARTIS SUR TIKTOK EVOLUTION ELECTORALE DU MP
Vises (janier - mai 2026) Hombre de sigges 4 la Chambre des représentants
Pam 1911 992 50
rrs [ 241042 20 m
FG0 [ 103 253 o0 b2 -
& - -
Al [ 101 910 2 |9 | —:
up [l 56836 L
Pl 75 2m 206 2021 2026
(©) 1es poms Forts I esummes LE DIAGNOSTIC L'0DJ
L Le MP illustre parfaitement le cas
ﬂ g-:.‘;s_lfil':l]:::rmtl:{ﬂs performants ™ :ﬂg:mg?::ﬁ:#LMI Uit ENCORE g“" parti qui :enere-:esmr
. ‘angagement dlevés & partir
% Unbon taux dengagement & Une activité Bmitée sur Facebook d'une petite base numérique.
par rapport & sa patite audierce & Paidiisichrnnrl SllprhmmlekTuic mantre
ﬂ Uine présance sur plusieurs plateformes qu'un contanu ciblé peut créer
@ Une production édiorish Web de la visibilité, mais sa conversion
G Ling prﬂgr?:n;w;_lmmale madesle slnclnrubmdu en dessous
PRIr FRpNCT J i i
ﬁ Uine image de parti actif et réactif ®  Une corwension dlectorale inférieure p:m:i:’ﬁ“mmmlnum rigue
dans ses relais rumériques & som rvveay de visbilibé numdrigue Un rappel utile : un fort taux dengagemaent

it signifie pas automatiquesment
un éectoral large el national.

(14 « Petit réseau, gros taux :

attention a l'illusion statistique. » b
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Union Socialiste
des Forces Populaires

La petite anomalie X

Une présence numerigue modéreg
olume, mais u mmunaute

aux lagislatives
20286

PERFORMANCE NUMERIQUE {JANVIER — MAI 2026) Seurca | HAGA

n Facebook TikTak m X [iext-Thwiter) u YouTube Site officiel

LUISFP enregistre l'un
das mailleurs taux

< 145 000 z 0 : 3122 . 142 d'engagement sur X
ahonms e abonnis a:m-e- articies pblits (2,73 %) parmi les partis
24 B35 [} g 253 1] obaarés par la HACA,
ireractions ~ widéo interactions Emteraction dhinvant e RML le PAM
551 0 = O ot le PPS, malgré une
publications ' interaction 5 publications vichha pubilade audience limitée. i“"{
USFP ET LES AUTRES PARTIS SUR X EVOLUTION ELECTORALE DE L'USFP
Taux d'engagement (janmvier - mai 2026) Mombre de Sepes & la Chambre des représentants
vsre I 2,73 % 40
res | 155 % " " m
Pav [ 097 % W\_.
rve [ 0,75 % ”
MP N 0.29 % o -
m 2016 Futrd) 2026

@ LES POINTS FORTS

u U@ comimiinaints trés rdactive
sur X

Lin ban niveau dengagement par

u rapgort a la taile de l'audience

a Uit préssence numiirigue cohdrems
et active sur Facebook

a Une production dcitoriale négulisre
5ur le site officiel

Une notaridbé politique gqui résiste

dans le débat public

B LES LIMITES

Absence di présence sur TikTok
dans la péricde chsprse

®  Aucune activibd sur YouTuba

g Uneaudience globale plus taible
qui les principaux concuments

@ Unevisibilité numérique infidrieure
au FAM, RN FID &t PFS

o Unecomersion declorale irénieure
i son potertied numérique

LE DIAGNOSTIC L'0DJ

L'USFP illustre le cas d'ume petite
communauts Intensive : moins
d'audience que les grandas formations,
mais un niveau de réactivits élevd,

an particulier sur X.

Sa performance électorale reste
inférieurs & ce que son empreinte
numérigue pourrait laisser espérer,

ce qui pose la question de la nature
de cette communaute : électoralke,
médiatigue ou militante ¥
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Le grand paradoxe

PERFORMANCE NUMERIQUE (1aMVIER - MaI

n Facebook TikTok E Xi

389 000 241 042

10 500
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2026) Source : HACA

(- Thrithear | u FouTube

12100

Site fficiel

Les néseyun socimm awaient-ils annoncé
les résultats des geskatnees 226 7

Le PPS est b 38 parti
N PUisSaNcE numerique
dans nofre modéle, avec

4 s 134
abonnés EE ahonnés abonnds T articks pubks ure: priésence éxuilibrde sur
90 566 B4 59 T'F'? — lersembla des platefomes.
inberactions widéos inaractions 'B';;;;"‘ I Pourtand, il wotitient que
1047 | 6819 229 s =- Eﬁuﬁﬂjﬂf '
blications riteractions publications 128
pus ki cubllies wisibilié numériue al
et résultal électonal
PPS ET LES AUTRES PARTIS SUR TIKTOK EVOLUTION ELECTORALE DU PPS
Vues (janvier = mai 2026) Mombre de sitges a la Chambne des représentants
PAM 1911992 a0
pes I 241042 % m
FGD 103 253 |18 18
RNI 101910 [ g
MP 56 836 ® e
Pl 765 o S

@Lzsmmmn

g Ung présence active of rdguliére
sur boukes bes platelormes

a Ling communauté rumérigue imparlanta L]

0 Ung borné capacité dengagament [ ]
retatil sur TikTok

a Ling strabégie da contenus diversifiée [ ]
el strucharce

a U image de parti modeme ef auvert ™

sur bes Shiématioues économigques ot sociakes

B LES LIMITES

Uz coemversion dksctorale trés faible
par rapport & sa visibilbd numérigues
Urne sudience mairs mabiises sur X

Uiné préaros YouTube encore milée
&1 inberactions

Une prociuction éditoriale Web inféneurs &
celle du PAM et du PID

Un ancrage berriborial peut-8ire insulfisant
pour ransformer La wisibiit en wotes

iyl 20 05

LE DIAGNOSTIC L'0DJ

Le PPS illustre le décalage possible
entra visibilité numarique et
performance dectorale. Sa présence
digitale eat solide et cohdrante,
mals elle ne se tradult pas par un
soutien électoral suffisant.

Cela interroge sur la nature de

A communaulé en ligne, sur $on
ancrage territorial et sur sa capacité

a transformar I'engagement numérique
en mabilisation réelle le jour du vole,

“ « Quand le clic ne devient pas bulletin, » ,,
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PERFORMANCE NUMERIQUE [JANVIER — MAI 2026) Source : HAGA

LUC afficke une présence
n Facabook TikTolk m X lox-Twitter] u YiomTubee Site officiel P et

rapport aux grandes
s 92 000 ;37 560 E 80 - :bfﬂgs sz T4 1:}{ma1umsfr$|au5mam‘.uem
abornes e abannis articles publiés uni activité régulibne sur
o 18 430 = 48 37 = :1] 1.‘”“: Facehook &t un ancrage
Fileractions T widéos " inberactions g el territarial fort, qui se
: = 45830 traduit par ure perfomance
Nz B 2103 ® 147 - dlecinrale supdrieure & ce
publications inberactions publications [ que laisse présager sa
B T wisitilité: dligitale itl
UC ET LES AUTRES PARTIS SUR FACEBOOK EVOLUTION ELECTORALE DE L'UC
Interactions (jamver — mai 2026 Mor die sitg 1 Chambre des repisentants
] 390 733 -
PID 336 268 e
e (I 177 470 i . -
Istiglal | o7 344 20 ""-1---___15__..---'
prs I 90 566 10
uc W 18430 v _ -
20m 2016 201 2026
(©) s poTs Forrs Y tes ummes LE DIAGNOSTIC L'0DJ
- - . Lt ok 7 r L'UC Mustre e cas d'un parti dont la
a Un ancrage |&r||l-l:-l!|. higtorigue | ® Une ..IE.?-B.I\:.E* 1:!:':‘.?5.1: TikTok e e e
u Line -.'_:-:u'url.uull'.l: fidile ol ergages [ ] U wisibulibe Ernibdse sur X mmninphrmtmm ot 505
sur Facebook g  Uneproduction de conterus réseaux traditionnels que sur sa puissance
() Uneprésence réguiibre et stable nmiricues modeste "“mﬂ"-l"e' i )
dans le temps B Wi pne rhalty Awmc un DN de 38,1, il cbtient 18 sieges,
ﬁ LUine image de part] expérimeanté B
ol ,:tEE.E-. : ®  Uneconversion électorale gui & son influence digitale. L'UC confirme
i dépand encora largement des ainsi que, malgré la montés en puissance
& Une bonne capacité de mobiisation réseaus traditionnets et du tormain des résesin socialy, le tefrain reste un
locale durant & campagne pluss que du digital atout décisif pour comvertir une base

rnilitaribe en résultals dectoraus.

“ « Un parti de terrain qui résiste a la logique du tout digital. » ,,
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Mouvement Démocratique
et Social
daclazsy) Lbl,iasull 45

L’angle mort du modéle |
: Umérigue SII-EC%S
e
qui tém
LEN T aux législatives
2026

PERFORMANCE NUMERIQUE (JANVIER — MAI 2028) Source : HAGA

Le MDS enregstre
n Facehook TikTak a X [ex-Toitber] YiouTubss Site officiel F'um des plus faibles
tauy d'engagement sur
< B700 & 1220 = 1480 = 540 = 18 lensemble des plataformes
ahonnes wues aborrés a0onnes -~ articses pubbés 10,4 %), malgré un score
E o 48 élactoral quil lul penmet
L .23-!“ o sidm- 4 .23 S i Ieractions F' «] dobteni 12 sidpes.
interactions W =1 mleractions L T EEEI % EE dEI:HagE iIIILE-'.rE Ia
96 = 3 & 37 ues = persistance d'un ancrage
publications interactions  publications 168 territonal €1 dfun réseau
! militant traditicnnel,
e e vesibde s lgs nésaa
ST il
MDS ET LES AUTRES PARTIS SUR FACEBOODK EVOLUTION ELECTORALE DU MDS
Interactions (janvier — mal 206) Mombre de sidges 4 la Chambre des représantants
PAM 390 733 i
PJD 336 268 ¥
RNI 177 470 i
. 16
Istiglal 97 344 20 12 -

PPS 00 566 -3 """““-—-—-;—____._.—-—-
uc 12 440 s LI _
MDSs M 2310 201 2016 2021 2026

@ LES POINTS FORTS B LES LIMITES LE DIAGNOSTIC L'0DJ
La MIDS représenta un cas d'école

Un ancrage territorial historiqua

Un réseau militant fidale

Une image de parti stable et cohérente
Une capacité & conserver

ure représentation parlementaire

Ur prissancos darg des nigiors rurabes
el pinurbames

« Une force dans le terrain,

presque invisible dans le numérique. »

Line présence numérique trés fabla
Line activité guasi inexistante sur TikTok
LUine faible production de comtenus

Lo auchencs lireee sur YouTube

LUn site afficiel peu alimentd

LUine visibilitd numérique sans. communa
mesure awec san poids électoral

dans cette étude : un parti dont
le résultat élactoral (12 siéges)
st largement Supdérieur & sa
PUisSANcE NUMErique Mesurés
rla HACA.

décalage s'axplique par un
ancrage territorial solide e un
militantisme de proximité, qui
restent déberminants dans certaines
circonscriptions, an dépit 'una
widibilibe tréa (aible Sief |t rdseniix

SOCiaux.



1 MEDIA - [Week - DOSSIER SPECIAL « LE GLICE

I'ODu LE CLIC

POLITIQUE | RESEAUX SOCIAUK | ELECTIONS 2028  Les pisemu socis maent-ils annancs

L'INFG AUTREMENT Jers mésadtats des lgislatives 2026 7

Front des Forces
Democratiques
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PERFORMANCE NUMERIQUE (JANVIER — MAI 2028) Source : HAGA

L& FFD affiche une
Facsbhook TikTak X [x-Twilber) n YouTubs Site officiel PrasenCE NETArigue

mgcdeste o irrdgulitre
7 11800 1 450 5 1920 a 430 sur Fensembie ces
abormis VS abonnis tbormta = 4|'I-.-nr.-.hus plateformes, awac un
3220 ] = 36 %] ?:rm_m : Laibhe taux d'engagerment
" interactions T viddos interactions ; 300 resultat electoral
@ 3910 (6 siésges) reste cohérent
154 = 51 & 48 nag aves 51 faible visiilité
publications interactions publications 12 cigitale et une capacitd
widbos publites liralée & corrertin _,./"
51 Prdsence en voies ul I
FFD ET LES AUTRES F.ULFITIS SUR FACEEDOK EVOLUTION ELECTORALE DU FFD
Irteractions [jamweer Mombrg de seges a la Chambng des meprésentants
P 390 733
PJD 336 268 =
RMI 177 470 15 12
Istinlal a7 344 o |8
PPS 90 566 %
uc 12 440 5 4 __—»
mos B 2310 o L
FFD W 3220 aom 2008 2021 2026
(©) =5 powts Forrs Y uesumms LE DIAGNOSTIC L'0DJ
,ﬁ Une image die parti structuné ®  Unevisiiité rumdrique triss faiile ﬂrgmmm:%mlm
et histarique &  Lne sctivitd lirsée sur TiTak at un résultat dlactoral limite.
ﬂ Ling |.'I'L'%Aﬂ"l..l5. inst 1u||l.v|||ell:j5l:.’|Lu:- I N et e ey B e Avec B IE}\Iéillﬁ. dgiﬂ;m 10e
.ﬁ Dies positions clares sur plusieurs aux Mgislatives 2026.
sujeds de socibe & Une audience réduite sur You Tube Pour renfarcer son influence,
Ie parti devrait investir davantage
a Uin ancrage territorial dans & Un site officiel pewu dymamique dans sa visibilibé digitale, diversifier
certaines régions & Ubescacshcitd iviths " ses formats de contenus et mobiliser
pacit limitée a converti 2
ﬂl Uine communiauté militante fidéle I BnEaEe TNt Mmdrgue &n vtes une audisnce plus jeune, sfin

drélargir aa base militante ot o amdliorer
sa capacité de conversion électorale.

“ e « Une voix discréte sur les réseaux, ,,

s encore présente dans le paysage politique. »
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ET Engagement
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Cui mobilise ?
¢ Performance
lE “ I E e
Qi transfionme
l'auchesae e virtes ?
' Les réseaux sociaux avaient-ils —
annoncé les résultats ila loupe
4 d‘
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